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1. Lancierung - Ausgangslage

 Nach dem gescheiterten Präventionsgesetz und der gescheiterten Vorlage 
des Tabakproduktegesetzes bestand dringender politischer 
Handlungsbedarf für wirksame Präventionsmassnahmen

● Tabakkonsum ist der bedeutendste vermeidbare Risikofaktor für chronisch nicht übertragbare 
Krankheiten

● Entscheidend für eine erfolgreiche Verringerung der Gesamtzahl der Raucher/-innen ist, dass 
möglichst wenige junge Menschen überhaupt erst mit dem Rauchen beginnen 

● Studien zeigen einen Zusammenhang zwischen Werbung und Beginn der Tabakabhängigkeit 
bei Jugendlichen klar auf
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1. Lancierung – Änderung Bundesverfassung

Art. 41 Abs. 1 Bst. g (Sozialziele)
1 Bund und Kantone setzen sich in Ergänzung zu persönlicher Verantwortung und privater Initiative 

dafür ein, dass:
[…]
g. Kinder und Jugendliche in ihrer Entwicklung zu selbstständigen und sozial verantwortlichen 

Personen gefördert und in ihrer sozialen, kulturellen und politischen Integration unterstützt 
werden sowie ihre Gesundheit gefördert wird.

Art. 118 Abs. 2 Bst. b (Schutz der Gesundheit)
1 Der Bund trifft im Rahmen seiner Zuständigkeiten Massnahmen zum Schutz der Gesundheit. 
2 Er erlässt Vorschriften über:

[…]
b. die Bekämpfung übertragbarer, stark verbreiteter oder bösartiger Krankheiten von Menschen 

und Tieren; er verbietet namentlich jede Art von Werbung für Tabakprodukte, die Kinder und 
Jugendliche erreicht; 4



1. Lancierung – Trägerschaft

Das Initiativkomitee setzt sich zusammen aus Akteuren einer breit abgestützte Allianz aus 
namhaften Verbänden aus dem Gesundheitswesen, Suchtbereich und Jugendorganisationen
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1. Lancierung – Start Unterschriftensammlung
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1. Abstimmungskampagne – interne Mobilisierung
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2. Abstimmungskampagne - Sujet
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2. Abstimmungskampagne – nationale Aktivitäten
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2. Abstimmungskampagne – regionale Aktivitäten

10



2. Abstimmungskampagne - Gegenkampagne
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2. Abstimmungskampagne - Resultat
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4. Fazit: Erfolgsfaktoren

● Unbestrittenes Anliegen: Kinder ohne Tabak (Titel) und Initiativtext 
● Strategisch gezieltes und gemeinsames Vorgehen von Anfang an 
● Koordinierter Einsatz aller Akteure in allen Phasen
● Glaubwürdiger Absender, breite Allianz, bestehende Reichweite, Fachleute im Zentrum
● Schweizweite regionale/kantonale Verankerung und Infrastruktur (Kantonalkomitees für bekannte 

und glaubwürdige Absender:innen vor Ort)
● Kampagnenkonzept basierend auf Bevölkerungsumfrage
● Abstimmungstermin und damit die kurze Kampagnendauer
● Aktuelle Situation (Pandemie, Pflegeinitiative) 

 Am 13. Februar 2022 wurde Schweizer Präventionsgeschichte geschrieben!
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